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1. COMPETÊNCIA(S)
	Capacidade de identificar as oportunidades de negócios no ambiente externo na área de agropecuária.  


2. HABILIDADES E ATITUDES
	- Estimular a prática da pesquisa de campo por meio do plano de marketing.

- Responsabilidade.

- Postura profissional.

- Proatividade.

- Trabalho em equipe.

- Comprometimento.

- Respeito e solidariedade. 


3. BASES TECNOLÓGICAS

	Descrição
	C/H
	Estratégia*

	1 Principais alimentos consumidos no Brasil.
	2
	AEX, LAB

	2 Análise de mercado: consumidor, fornecedor, concorrente, oligopólio e monopólio. 
	6
	AEX, LAB

	3 Marketing com foco na análise de mercado e no mix de marketing.
	6
	AEX, LAB

	4 O Sistema de Informações de Marketing – SIM.
	10
	AEX, LAB, TG

	5 O plano de marketing:

5.1 Identificação de oportunidades;

5.2 Desenvolvimento de um novo negócio com foco no mercado externo.
	10
	AEX, LAB, TG

	6 A comunicação e a gestão da marca no agronegócio. 
	6
	AEX, LAB

	Total:
	40
	
	


* Estratégias:


AEX: aula expositiva, 
LAB: aula em laboratório,

TG: Trabalho em Grupo, 
TI: Trabalho individual.
4. METODOLOGIA E RECURSOS DIDÁTICOS
	Aulas expositivas e dialogadas. 

Aulas práticas em laboratório. 

Realização de trabalhos de pesquisa e estudos de casos.


5. HORÁRIO DAS AULAS

	DIA DA SEMANA
	HORÁRIO

	Segunda-feira
	

	Terça-feira
	

	Quarta-feira
	

	Quinta-feira
	

	Sexta-feira
	20:10 – 22:00


6. INSTRUMENTOS AVALIATIVOS

	ATIVIDADE
	CRITÉRIOS DE AVALIAÇÃO

	PROVA TEÓRICA I
	Prova teórica individual sobre os itens 1, 2, 3 e 4 das Bases Tecnológicas

	PROVA TEÓRICA II
	Prova teórica individual sobre parte dos itens 5 e 6 das Bases Tecnológicas

	TRABALHOS E EXERCÍCIOS
	Avaliação dos exercícios/atividades realizados esporadicamente durante as aulas com objetivo de fixação dos conteúdos apresentados.

	ATITUDES
	Responsabilidade; Postura Profissional; Pró-atividade; Trabalho em Equipe; Comunicação Interpessoal; Respeito e Solidariedade.


Obs.: o estudante será avaliado por conceito em cada atividade realizada, dos quais terá o seu conceito final.
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